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organizaciones privadas, en el pais, que desde hace algunos afios
estan trabajando en este esquema como: Sinchi Sacha, Maquita
Cushunchic, Camari, entre otras. Seria pertinente la incorporacién a

la malla curricular universitaria materias relacionadas con: Comercio
El proyecto de: “El Comercio Justo de Ecuador a Espafia”,
Justo, Economia Solidaria, Finanzas Justas, Emprendimientos
es una nueva alternativa de comercializacién de productos, para
Solidarios, etc. La Facultad de Ingenieria de Empresas y Negocios de
mejorar las condiciones de vida de los menos favorecidos, del
la UTE podria tener una titulacién en Economia Solidaria y Comercio
Ecuador, creando organizaciones con producciones que agreguen
Justo. El convenio macro con la Universidad de Mondragdn (Espafia),
valor para el mercado doméstico e internacional. El proyecto
podria ser importante y valioso para aprovechar la informacion
responde a la realidad en que viven los estratos econdmicos mas
y conocimientos en materia de cooperativas productivas y sus
bajos del pafs, y a la necesidad de buscar respuestas que mejoren la
resultados exitosos.
situaciéon en forma inmediata y mediata de la poblacién. Para este

propdsito, se promueve una empresa nacional de comercializacion
de Comercio Justo que permita dinamizar el modelo organizado
por la UTE. En el estudio se aplicé un modelo deductivo-inductivo.
Se efectud un andlisis del mercado Interno y Externo, que permitio

identificarelincremento en el volumen de ventas, involucramiento de
The “Fair Trade between Ecuador and Spain” project is a new

nuevos actores en el Comercio Justo, a nivel nacional e internacional.
option for commercializing products by creating enterprises where

Alcanzando cifras de exportaciones totales en el 2007, de $ 25
value is added in a household and international market in order to

millones que son alentadoras vy justifican el apoyo que podria dar
improve the life conditions of the poorest population of Ecuador.

el Estado a éste proceso. El proyecto permitié cumplir con la oferta
The project responds to the need of finding immediate and mediate

de los diez productos que constituyeron la propuesta: Comercio
solutions that may help improve the reality in which poor people of

Justo entre Ecuador y Espafia; Manual de Comercio Justo; Economia
the country live. To achieve this goal, it is promoted a national Fair

solidaria; Marketing Social; Emprendimiento; Prospectiva; Evento;
Trade enterprise that allows putting in practice the model proposed

Convenio con la Universidad de Mondragén (Espafa); Sello FLO;
by UTE. Within the study, an inductive and deductive model was

Empresa de Comercializacion. La investigacion hizo posible llegar
applied together with an internal and external market research.

a las siguientes conclusiones: La modalidad de comercio Justo para
These procedures allowed identifying the increasing sale volume

comercializar productos al mercado mundial ha permitido el ingreso
and new actors of the Fair Trade to a national and international

de divisas por 25 millones de ddlares en el 2007. No hay apoyo oficial
level. The result was an encouraging total of $25 millions in the year

y académico en el Ecuador para impulsar esta nueva forma de
2007; therefore, the Government’s support to the project would be

comercio. A nivel académico la terminologia sobre: Comercio Justo,
justified. The project fulfilled the offer of ten products that were

Economia Solidaria, Finanzas Justas, Emprendimientos solidarios,
part of the initial proposal: Fair Trade between Ecuador and Spain;

es desconocida. El consumidor nacional desconoce esta nueva
Fair Trade Manual; Joint Economy; Social Marketing; Enterprising;

alternativa de comercio justo, en el Ecuadory los beneficios que esta
Prospecting; Event; Alliance with the Mondragon University (Spain);

podria representar para las personas de escasos ingresos. Existen
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FLO seal; Trading Enterprise. After the research the following
conclusions were thrown: The model of Fair Trade to commercialize
products worldwide has allowed an income of $25 millions in 2007.
In Ecuador there is neither official nor academic support to promote
this new way of trading. The meaning of: Fair Trade, Joint Economy,
Fair Finances, Joint Enterprises is still unknown at an academic
level. Neither does the Ecuadorian consumer know about this Fair
Trade option nor about the potential benefits that poor people
might obtain from it. There are private institutions in the country
working for years under this scheme such as: Sinchi Sacha, Maquita
Cushunchic, Camari, among others. It would be appropriate to
include in the University academic syllabi subjects related to Fair
Trade, Joint Economy or Fair Finances. The Business school would
offer majors in some of the mentioned topics at UTE. The macro deal
with the Mondragon University (Spain) could be an important and
valuable source of information and knowledge concerning subjects

about productive financial institutions and their successful results.

“El Comercio Justo”, Para mejorar las condiciones de vida
de los menos favorecidos estd ganando terrero en el mercado
mundial, la autogestion para crear organizaciones con producciones
que agreguen valor para distribuir en los mercados domésticos
y los internacionales. Organismos como el Banco Mundial, el
Banco Interamericano de Desarrollo y ONG’s impulsan micro
emprendimientos, las micro finanzas para solucionar los problemas

sefialados.

Para 1969, se advierte en Europa un interés por adquirir
productos de las organizaciones comunitarias pobres de los paises
del Sur vy, el movimiento de Comercio Justo, que en principio, era
un pequefio circulo comienza a expandirse, a pesar de no contar

con el apoyo de los gobiernos, centros académicos, salvo raras

excepciones.

= Objetivo

Analizar el incremento de las exportaciones mediante
Comercio Justo por el efecto econdmico social que estas representan

enrelacién con las ventas externas tradicionales.

Pues un ddlar exportado en artesania o café orgénico, tiene
un efecto econdmico y social distributivo impresionante. Frente a un
ddlar exportado proveniente del petréleo por ejemplo o banano de
las grandes empresas, las utilidades se reparten equitativamente en
el primer caso o en el segundo no llegan a los que deberian ser sus

potenciales beneficiarios.

= Disefo de la Investigacién

Lainvestigacién se orientd a proponer una nueva posibilidad
de comercializacidn internacional basada en las producciones con
valores de las comunidades mas relegadas y en su mayoria rurales
del Ecuador, para orientarlas al mercado mas idéneo de Europa:

Espafia.

El Comercio Justo, como se identifica esta modalidad, es
parte de la Economia Solidaria, que involucra el combate ala pobreza
y la exclusién. Actualmente, bajo éste sistema se registran US$ 25
millones anuales de exportacidn ecuatoriana hacia diferentes paises,

europeos de preferencia a Espafia.

= Métodos generales y especificos de investigacién

La metodologia que utilizé en el proyecto fue el método
deductivo- inductivo, es decir, partir de lo general a lo particular.

Para conocer primero las realidades del Comercio Justo de los paises
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involucrados, y luego particularizar cada componente del Comercio
Justo, hasta la elaboracién del proyecto especifico de crear una
empresa nacional comercializadora de Comercio Justo, en el Ecuador

auspiciada por la UTE.

Para este propdsito, se recopild informacién primaria y
secundaria. Lainformacién primaria se utilizé en el método inductivo
partiendo de lasinformaciones obtenidas enlos sectores productivos
y luego infiriendo a una realidad nacional, mediante investigacion
realizada en visitas de campo, a las principales organizaciones
de las localidades de la provincia de Imbabura y de la provincia de

Pichincha.

El trabajo se complementd con reuniones de trabajo con
ONGs que estan exportando bajo el Comercio Justo como: Camari,
Magquita Cusumchi, ShichiSacha, entre otras. También se concretaron
con participaciones como proveedores de informacién: El Consejo
Provincial de Pichincha sobre Comercio Justo en esta provincia,
el Instituto del Eco desarrollo de la Amazonia ECORADE sobre las
provincias de éstaregion, y el Ministerio de Industrias en el temas de
emprendimiento, Ministerio de Inclusién Econdmicay Social, CORPEI
por el sector privado. Instituciones que trabajan por mandato legal

en las actividades productivas con alto contenido social.

En Espafia, se concretd el trabajo con una visita de cinco dias
ala ciudad de Mondragén, un ejemplo de produccidn cooperativista
y solidaria, asi como para conocer el impulso de la academia en la
comercializaciénjusta.Enlaciudad de Madrid, se establecié contactos
con centros de distribucién e importacién de productos, en la
modalidad de Comercio Justo, para cuantificar la demanda, conocer
las redes de tiendas solidarias de consumidores, la organizacion
central de migrantes y, finalmente, a la entidad certificadora del
sello de comercio justo FLO (Fair Trade Labelling Organizations), que

abaliza la comercializacidn en el mercado internacional.

Tsa.Fiqu
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= Técnicas Generales y Especificas de Investigacion

Primarias

Entrevistas con ejecutivos de las ONGs en Ecuador y
Espafa identificadas con el Comercio Justo, Ministerio
de Industrias y Competitividad del Ecuador, Ministerio de
Inclusién Econémica y Social, COPERI, Certificadora del

sello FLO, en Espafia.

Entrevistas con las empresas que estdn dedicadas a
la comercializacién de productos en la modalidad de

Comercio Justo en el Ecuador.

Observacion a tiendas solidarias de Comercio Justo de
Ecuador y Espafia, para visualizar la presentacion de
los productos, técnicas de comercializacién, precios,

promociény publicidad

Secundarias

Libros: Elmalestarenlaglobalizacién,JosephE. Stiglitz,

México 2006.

Cémo hacer que funcione la Globalizacién, Joseph E.

Stiglitz, Colombia 2006

Comercio Justo para todos, Joseph E. Stiglitz, México

2007

Economia Solidaria, Eco. César Marcillo Vaca, Ecuador

2006

Diagndstico de las operaciones de las PYMES, Javier

Leopoldo Lozano, México, 2005.

Ecuador su realidad, Lola Vadsquez, Napoledn Saltos,

Ecuador, 2008.

Revistas: Varios temas de Comercio Justo, Economia



Solidaria facilitados por organizaciones espafiolas,
durante la visita realizada a Espafia en el marzo del

2008.

2. Internet: Articulos sobre Comercio Justo, Economia

solidaria, Finanzas solidarias, Micro emprendimientos.

= Poblacién/ Muestra

Para alcanzar el objetivo de la investigacidon, que
bdsicamente se centrd enla promocidn de una nueva alternativa de
comercializacién, se promociond la realizacién de un Seminario de
la Feria y Foro de Comercio Justo, realizado del 7 al 8 de agosto del

2008, en los salones del Consejo Provincial de Pichincha.

Creandounespaciodirigidoatodalasociedad ecuatorianaque
quiere nuevas alternativas de organizacién , produccién, comercio y
consumo, basados en la solidaridad , la proteccién ambiental y un
modelo de economia donde lo mds importante no es el dinero sino

el ser humano.

Para promocionar el encuentro y el intercambio solidario
entre productores y consumidores, sumando otros actores de los
diversos sectores que confluyen en la economia solidaria como las
organizaciones miembros del Comercio Justo, finanzas, servicios,
comercializacidn, entidades educativas, tecnoldgicas, los gobiernos

locales y nacionales.

Auspiciada entre otros por la Universidad Tecnoldgica
Equinoccial, con la presencia de 200 asistentes, que representaban
al sector oficial, privado, ONG’s y académico como: MIC, Ministerio
de Inclusién Econémica y Social, Consejo Provincial de Pichincha,
CONQUITO, CORPEI, Camari, Sichi Sacha Maquita Cushunchic, IFAT-
Latinoamericana, PODER, RELACC, Vision Mundial Ecuador, FEPP y

UTE, como organizadores y auspiciantes.

Quienes tuvieron relevante participaciéon y condiciones

para resaltar la necesidad de ampliar las oportunidades de micro
emprendimientos que contribuyan al mejoramiento de la calidad
de vida de la poblacién de menos recursos. A través de un ciclo de

ponencias que cubrieron los siguientes temas:

e Trayectoria del Comercio Justo a nivel mundial:

Estdndares sociales, ecoldgicos y comerciales.

e  Comercio Justo en cifras: situacion mundial regional,

obstdculos y perspectivas.

e Expectativas de los mercados internacionales en el

comercio justo.

e Laimportancia de las certificaciones en comercio justo.

e El Comercio Justo en el Ecuador: Cifras y perspectivas,
relaciones con la economia solidaria en el pais y en

Ameérica Latina.

e  Posicion del gobierno ecuatoriano frente a la economia

solidaria y el comercio justo.

e Los gobiernos seccionales en apoyo a la economia

solidaria y comercio justo.

Durante el desarrollo del evento se constituyeron siete mesas

de trabajo con el siguiente temario:

Dia 7 de agosto

Mesas de trabajo Organizacion lider

1. La academia como otro actor del
comercio justo

Universidad Tecnoldgica Equinoccial

Consejo Provincial de Pichincha vy

CONQUITO

2. El comercio justo en las estrategias de
desarrollo econémico del sector
publico

3. Incursiéon en mercados nacionales e | CORPEI

internacionales de comercio justo

Plenaria para exposicion y andlisis de | RELACC

conclusiones de las mesas de trabajo
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Dia 8 de Agosto

Organizacion lider
FEPP-CAMARI

Mesas de Trabajo

1. Estrategias de apoyo a
campesinos

2. Artesania con identidad o tendencias de
moda

3. Turismo solidario como alternativa de
desarrollo comunitario

4. La plata del pueblo para el pueblo

Plenaria para exposicion y andlisis de las

conclusiones

grupos

Consultor

MCCH

FEPP-Codesarrollo
FEPP-Codesarrollo

Las exposiciones y mesas de trabajo permitieron crear las
condiciones favorables para sentar las bases paraimpulsar el modelo
alternativo del Comercio Justo, como una importante alternativa
de emprendimiento y comercializacidn, que podra mejorar las

condiciones de vida de las clases menos favorecidas del pais.

Cuadro No. 1

Ventas del comercio justo en paises de Europa. 2005

Ventas Totales
Paises europeos Euros
Alemania 133.035.000
Austria 36.046.000
Bélgica 44.790.000
Dinamarca 13.062.000
Finlandia 8.794.000
Francia 87.774.000
Holanda 85.983.000
Irlanda 6.325.000
Italia 61.165.000
Luxemburgo 2.800.000
Noruega 4.540.000
Portugal 386.000
Reino Unido 276.246.000
Suecia 8.396.000
Suiza 138.023.655
Espafia 20.159.000
TOTAL 927.524.655
Fuente: SETEM a partir de los datos de EFTA
Elaboracién: UTE

A estos 927 millones de euros de las transacciones europeas
se suman las de Estados Unidos, Japdn y Canada y se estima que en

dicho afio la cifra se situd en los 1.100 millones de euros.

Entre los afios 2000 al 2005, la tasa de crecimiento del
comercio justo, segin SETEM, registrd el 20% anual, pero en el 2006,
la variacidn se eleva a 42% y para el 2007 el nivel estd en 47%. Es fdcil
deducir que, por ello, los ojos de las grandes empresas se ponen en
estos comportamientos con mucha atencidén, ain a pesar que su

peso relativo en el comercio mundial es todavia muy insignificante.

Los productos del comercio justo son numerosos, pero el mas
importante es el café, y los alimentos desplazaron a las artesanias, en
los ultimos afios se estdn incorporando productos muy novedosos

como textiles, camisetas, balones de futbol, licores y, mas.

La Fair Trade Labelling Organization, (FLO), sefala que hay
productos de comercio justo (es decir, aquellos distribuidos por
todos sus operadores) en 55.000 supermercados de toda Europa.
Esta realidad tiene el rechazo por los defensores del comercio justo
puro, los cuales consideran que este comercio alternativo debe
ser ejecutado solamente por las tiendas solidarias, segun ellos a
futuro toda la distribucidn final la realizardn las transnacionales,

desvirtuando la esencia del mismo.

Se ejemplifica en forma relevante a la transnacional suiza
Nestlé que elabora un café soluble del comercio justo y le compite a
Max Haavelar, que en cambio es un gran representante de este tipo
de comercio. El nuevo producto de Nestlé “ardbica 100%” proviene
de las plantaciones organizadas en cooperativas de El Salvador y

Etiopia.

El gigante suizo manifiesta que estd en la actividad como un
compromiso de responsabilidad social de la empresa y una forma de

ayudar a salir de la miseria a los pequefios productores de café.

En Gran Bretafia, se considera positivo la actitud de
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la transnacional, en tal virtud entregéd a la marca ‘“Nescafé
Partners’Blend” el sello de “café surgido del comercio justo”. En la
mancomunidad britdnica esta de moda el «ethical shopping», como
se le llama en inglés al comercio justo y el consumo de este nuevo
producto controvertido representa el 3% del mercado total del café

soluble. Un mercado en plena expansidn.

Las organizaciones defensoras de los derechos humanos
critican a la firma Nestlé, y establecen que su participacion es
un golpe de efecto de mercadotecnia para mejorar su imagen
corporativa, pues el objetivo base de la multinacional, denuncian es
el enriquecimiento de sus accionistas y no el combate a la pobreza
en el mundo. Ellos recuerdan que Nestlé en Colombia, licencid a
los sindicalistas de sus fabricas por protestar por las condiciones

laborales de los trabajadores de sus plantaciones de café.

= Los productores, productos, exportacionesy exportadores
del Comercio Justo en Ecuador: cooperativas, asociaciones,

microempresas.

En el pais se identifican muchos productores de comercio
justo, que productores no estan certificados, pero que se consideran

parte intrinseca de este movimiento.

De la investigacidn realizada se resaltan los casos mas
relevantes que ya han obtenido el sello FLO o que pertenecen a
organizaciones de cardcter mundial y regional. Ecuador forma parte
del IFAT, y en la actualidad dirige al IFAT capitulo América Latina,

personal de la Fundacién Sinchi Sacha.

Porotrolado,EcuadoressededeRELACC,RedLatinoamericana

de Comercio Comunitario y la oficina central esta en Quito.

Tres organizaciones comercializadoras ecuatorianas como
CAMARI, MCCH o Maquita Cushunchic (Comercializando como

Hermanos) y Sinchi Sacha, impulsan las ventas del comercio justo

desde diferentes ambitos.

La Fundacién CAMARI, cumple mas de 30 afios con resultados
bastante halagadores. MCCH también sobrepasa los 20 afios,
promueve el turismo comunitario. Sinchi Sacha esta mds dedicada a

vender artesanias en el Ecuador y a promover el turismo.

No existen registros abundantes de la Regidn Oriental, mas
bien casos aislados como por ejemplo la produccién y exportacion
del Comité Empresarial Aroma Amazdnico que agrupa a 2.000
productores se localiza en Nueva Loja, en el afio 2007 exportd 75
toneladas con patente amazdnica, sello de comercio justoy la calidad
ambiental de Rainforest Alliance. Sus compradores son Yachana

Gourmet, Ecuatoriana de Chocolates y Kraft Food de Alemania.

A continuacion se detalla a 20 organizaciones que tienen el
sello FLO y los grupos de productos alos que pertenecen. Los grupos
son de flores y plantas, bananos, frutas secas, quinua, cacao, hierbas

medicinales, café y jugos.
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Cuadro No 2

Ecuador: Listado de Organizaciones con sello FLO

Flores y Plantas

Ecuador ID 4410 Hoja Verde S.A.

Ecuador ID 4509 Inversiones Ponte Tresa Cia Ltda.

Ecuador ID 4508 Rosas del Monte Cia Ltda.

Ecuador ID 4409 Jardines Piaveri Cia. Ltda.

Ecuador ID 4412 NEVADO ECUADOR S.A.

Ecuador ID 4413 Planterra S.A.

Ecuador ID 4408 Agroganadera Espinosa Chiriboga S.A.

Ecuador ID 4407 Compaiiia Agropromotora del Cotopaxi - AGROCOEX S.A.

Ecuador ID 4180 Joygardens S.A.

Bananos

Ecuador ID 18525 Kimtech S.A.

Ecuador ID 4526 Corporacién de productores agroecoldgicos y frutas tropicales. San

Miguel de Brasil

Ecuador ID 4272 Asociacién Cantonal de Productores Agroartesanales y Organicos

Ecuador ID 3803 Fruta Rica S.A.

Ecuador ID 3463 Asociacion Trabajadores Auténomos La Primavera

Ecuador ID 2660 Asociacion Registro de Pequefios Productores Orgénicos Cerro Azul

Ecuador ID 2568 CIMEXPRIBA

Ecuador ID 2554 UROCAL

Ecuador ID 1539 Grupo Agricola Prieto

Ecuador ID 2406 Federacion de Pequefios Cafetaleros Ecoldgicos del Sur

Ecuador ID 2192 Asociacion de Productores/as Artesanales y Orgénicos Tierra Nueva

Ecuador ID 1538 Asociacion de Pequefios Productores Bananeros "El Guabo"

Frutas Secas

Ecuador ID 18306 Tierra fértil

Quinua

Ecuador ID 5874 Productos Orgénicos Chimborazo SumakLife Cia. Ltda.

Ecuador ID 3540 Corporacién de productores y comerciantes organicos BioTaita

Chimborazo-COPROBICH

Cacao

Fuente: FLO Madrid

Elaboraciéon: UTE

= Los Productos

Informacién detallada sobre las tendencias del comercio
justo desde Ecuador hacia el resto del mundo no esta disponible por
la falta del apoyo gubernamental para levantar estadisticas sobre

este tema.

Los datos que se insertan a continuacién corresponden a
la informacién que manejan las tres comercializadoras sefialadas:

Camari, MCCH y Sinchi Sacha.

Para éstas, el comercio justo en los tres ultimos afios ha
crecido de una manera impresionante asi: en el afio 2005 el valor
exportado era de USD$ 16 millones, en el 2006 de USD $ 25 millones y
en el 2007 de USD$ 30 millones. Un crecimiento mucho mas dindmico
que el del comercio exterior convencional, excluido el petrdleo,
ya que éste por el crecimiento de los precios distorsiona cualquier

comparacion.

Una ultima informacién proporcionada por la Fundacién FEDA
de Espanfia, entrega el “Directorio de la Dignidad 2008”, que agrupa
a 15 organizaciones ecuatorianas y que exportan una diversidad de
productos como se observa en Anexo No 1. Los responsables del
Directorio aclaran que constan aquellos productores mas idéneos
que se apegan los principios del comercio justo y aunque no es lo
exhaustivo que se desearia es una base muy importante para conocer

la oferta de productos ecuatorianos.

. El Comercio Justo en Espana, funcionamiento y

perspectivas.

- LasVentas Totales en Espafia periodo 2000- 2005

Entrelos aflos 2004 y 2005, las ventas totales de productos de
Comercio Justo en Espafia registraron la mayor tasa de crecimiento
desde que se inicié la década, un 28,4%, lo que permite que la cifra
final pase de los cerca de 11,7 millones de euros del 2004 a los casi
15 millones del dltimo afio. Este intenso crecimiento compensa la
menor tasa de variacidn del bienio 2003-2004, cuando las ventas
aumentaron por debajo del 10%. Aun asi, el valor registrado en 2005
consigue mas que duplicar los valores del afio 2000 (menos de 7
millones de euros), y confirma la tendencia al crecimiento de una

actividad que ha conseguido situar su tasa de aumento promedio
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anual en los seis afios analizados en un notable 16,9%.

En Espafa, en el afio 2007 los productos de Comercio
Justo certificado crecieron al 105% comparado con el afio 2006,
lo que demuestra la tendencia creciente, similar a la mundial y a la

europea.

Los analisis detallados se circunscriben hasta el afio 2005, ya
que los de los afios 2006 y 2007, SETEM entregara al publico para

fines del afio 2008 o principios del 2009.

= Ventas por Comunidades Auténomas

Cuando los datos se desagregan por comunidades
auténomas se evidencian las distintas dindmicas de crecimiento
regional. Asi, entre los afios 2000 y 2005, sélo cinco comunidades
han registrado una tasa media de crecimiento de las ventas superior
a la correspondiente al conjunto del territorio espafiol. Estas
comunidades se situan geogrdficamente en el centro de la peninsula
(Madrid y las dos Castillas), y en los extremos occidental y oriental de

la zona norte del pais (Galicia y Catalufia, respectivamente).

Estas tasas de crecimiento regional diferenciados provocaron
los cambios en la estructura de ventas por Comunidades Auténomas.
Efectivamente, en el afio 2000, Catalufia, Madrid y Andalucia
representaban, en conjunto, lamitad del total delas ventasrealizadas
en Espafia (50,1%); si se sumaba la cuarta comunidad en términos de
importancia relativa, el Pais Vasco, la participacién conjunta crecia
hasta los dos tercios (62,3%). Para el afio 2005, las tres primeras
comunidades habian reforzado su liderazgo al establecerse en un
57,5% del total de las ventas; pero el Pais Vasco habia sido desplazado
por Galicia, que al sumarse a las anteriores representa un 67,2% de la

cuota de mercado”.

= Metodologia para lograr cada una de los objetivos

especificos

- Mediante la realizacion de eventos como el realizado en

Quito del 7y 8 de Agosto del 2008.
- Conferencias, foros a nivel, oficial, privado y académico.
- Convenios con instituciones como ONGs

- Medios de comunicacién

= Resultados

El desarrollo del proyecto permitié cumplir con la oferta de
la entrega de los estudios correspondientes a los diez productos que

constituyeron la propuesta.
1. Comercio Justo entre Ecuador y Espafia
2. Manual de Comercio Justo
3. Economia Solidaria
4. Marketing Social
5. Emprendimiento
6. Prospectiva
7. Evento
8. Convenio con la Universidad de Mondragén (Espafia)
9. Sello FLO

10. Empresa de Comercializacién
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El Comercio Justo como alternativa de comercializacién de
bienes y servicios tiene un importante despegue en la zona
europea y algunos paises latinoamericanos como Brasil,

México.

Lamodalidad de Comercio Justo paracomercializar productos
al mercado mundial ha permitido el ingreso de divisas en el

ultimo afio por $25 millones, para el Ecuador.

No existe apoyo oficial y académico en el Ecuador para

favorecer a ésta nueva forma de comercio.

A nivel académico la terminologia sobre: Comercio Justo, 4.
Economia Solidaria, Finanzas Justos, emprendimientos

solidarios, es desconocida.

La poblacién ecuatoriana desconoce de esta alternativa
solidaria para comercializar sus productos, salvo casos 5.

excepcionales.

El consumidor nacional desconoce esta nueva alternativa de
comercio justo, en el Ecuador y los beneficios que esta podria 6.

representar para las personas de escasos ingresos.

Existen organizaciones privadas, en el Ecuador, que desde
hace algunos afios estan trabajando en este esquema como:

Sinchi Sacha, Maquita Cushunchic, Camari, entre otras.

Laacademiadesconocedeéstaalternativadecomercializacidn,

salvo la UTE, por el proyecto realizado. 2.

Existen unaimportantered de universidades en elmundo que
tienen una oferta académica en Comercio Justo, Economia 3.

Solidaria, Finanzas Eticas, entre otros temas.
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Que la academia incorpore a la malla curricular materias
relacionadas con: Comercio Justo, Economia Solidaria,

Finanzas Justas, Emprendimientos Solidarios, etc.

Hay necesidad de un acercamiento entre las instituciones
privadas que estaninvolucradas con comerciojustoy solidario
y la academia, para desarrollar un atractivo plan para mejorar
las condiciones de vida de los menos favorecidos, a través de

emprendimientos.

Que la Facultad de Ingenieria de Empresas y Negocios de
la UTE, tenga como una de las opciones de graduados, una

titulacién en Economia Solidaria y Comercio Justo.

Que se suscriba el convenio macro con la universidad de
Mondragén (Espafia), para aprovechar la informacién y
conocimientos en materia de cooperativas productivas y sus

resultados exitosos.

Que se implemente la propuesta de una empresa
Comercializadora en la UTE, en base a uno de los productos

identificados en el proyecto de comercio justo.

Que se promocione y publicite la UTE, los productos

identificados en el proyecto de Comercio Justo.

Fundaciénfeda.Org. Directorio de la Dignidad, Ecuador.2008.

Lozano, Javier Leopoldo. Diagndstico de las operaciones de

las PYMES, México, 2005.
Marcillo, Vaca. Cesar. Economia Solidaria. Ecuador, 2006.

Stiglitz, Joseph E. El malestar en la globalizacién. México,



2006.

Stiglitz, Joseph E. Cdmo hacer que funcione la Globalizacidn.

Colombia, 2006.
Stiglitz, Joseph E. Comercio Justo para todos. México, 2007.

Vdsquez, Lola. Saltos, Napoledn. Ecuador, su realidad.

Ecuador, 2008.

Revistas: Varios temas de Comercio Justo, Economia Solidaria
facilitados por organizaciones espafiolas, durante la visita

realizada a Espafia en marzo del 2008.
Setem. El comercio justo en Espafia 2006. www.setem.org

Internet: Articulos sobre Comercio Justo, Economia solidaria,

Finanzas solidarias, Micro emprendimientos.

El Investigador

Experto César Acosta Briones,
cacosta@ute.edu.ec

Experto en Comercio Exterior
e Integracién, Escuela Superior
Politécnica del Ejército, 2004

Licenciado en Comunicacién Social,
Universidad Central del Ecuador, 2005

251
Tsa.Fiqu




